m WEB AND SELL

Al SEO

Magyar Webshop Vallalkozéknak

Hogyan kerulj oda, ahol a vevék keresnek?

A Google Al Overviews, a ChatGPT, a Claude és a Gemini ma mar valaszt ad a
kérdésekre —

de vajon a Te webshopodat ajanlja?

10 fejezet azonnali Ingyenes eszk6zok Shoprenter UNAS - WooCommerce
hasznalatra mindenhol Shopify



Bevezetés: A keresés megvaltozott

Gondolj bele: amikor valaki ma megkérdezi a ChatGPT-t, hogy melyik a legjobb kavegep 30 000
forint alatt, az Al azonnal ajanl termekeket es markakat — es ezeket a valaszokat a legtobb ember
el is fogadja, anelkul, hogy tovabb keresne.

Ez az ugynevezett Al-alapu keresés, és 2024-2025 6ta Magyarorszagon is rohamosan terjed. A
Google sajat Al Overviews funkcitja (a keresési eredmények tetejen megjelend Al-6sszefoglalo)
szintén erre az elvre épit. Egyre tobb vasarld kerlli meg a hagyomanyos keres6 listat, és
egyenesen az Al-tol kér tanacsot, mielétt megvesz valamit.

A j6 hir: ha most foglalkozol ezzel, megel6zheted a versenytarsaidat. A magyar piacon még nagyon
kevés webshop optimalizalt tudatosan az Al-alapu keresésre — akinek most sikerul jo poziciot
kiépiteni, az hosszu ideig elényt élvez.

Mit jelent ez szamodra?

Hagyomanyos SEO: a vevd rakeres a Google-n, és megtalalja a webshopod a talalati
listaban.

Al SEO (GEO): az Al maga ajanlja a webshopod és a termékeidet a sajat valaszaban,
még a talalati lista el6tt.

A ketté kiegésziti egymast — de az Al SEO-t ma még szinte senki sem csinalja
Magyarorszagon.

Hol jelenhet meg a webshopod az Al valaszaiban?

Al platform Mire figyelj

Google Al Overviews A Google keresések tetején jelenik meg. A legtdbb magyar
felhasznald ezt latja — ide optimalizalj els6sorban.

ChatGPT (OpenAl) Egyre tobb magyar vasarld kérdez itt termékeket,
ajandékotleteket, 6sszehasonlitasokat vasarlas elétt.

Gemini (Google) A Google sajat Al asszisztense, szoros kapcsolatban van a
Google keres6 és a Shopping funkciokkal.

Claude (Anthropic) Prémium és Uzleti felhasznaldk kdrében egyre elterjedtebb,
megbizhatdsag-orientalt valaszokat ad.



Alapfogalmak: mit kell tudnod?

Miel6tt belevagnank a konkrét teenddkbe, nézzlk meg roviden, hogyan mikodik az Al kereses —
mert ez segit megérteni, MIERT kell azt csinalni, amit az utmutatéban leirunk. Ha egy |épés
logikajat érted, sokkal kdnnyebb végrehajtani.

Hogyan "tanul" az Al a te webshopodbél?

Az Al rendszerek (ChatGPT, Google Gemini, Claude stb.) kétféleképpen szerezhetnek tudast a
webshopodrol:

1. Betanitasi adatokbdl: az Al fejlesztdi id6szakosan bejarjak az internetet, és az ott talalt
tartalmak bekertlnek a modell tudasaba. Ez lassan frissil — hdnapokba telhet, mig egy Uj
tartalom bekerdl.

2. Valés idejii keresésbél: az ujabb Al rendszerek (pl. a ChatGPT bongészd funkcioval,
vagy a Google Al Overviews) aktivan keresnek a weben, miel6tt valaszt adnak. Ez
gyorsabban tukrozi a friss tartalmaidat — akar napok alatt.

A lényeg: az Al azt ajanlja, amirdl sokat és pozitivan ir az internet. Ha a webshopod jol le van irva,
megbizhatéan kommunikal, és masok is hivatkoznak ra — nagyobb eséllyel kerilsz bele az Al
valaszaiba.

Mi az a GEO (Generative Engine Optimization)?

A GEO a hagyomanyos SEO kib8vitése az Al keresdkre. Mig a klasszikus SEO-nal kulcsszavakra
optimalizalsz, hogy a Google talalati listajan eldl legyél, a GEO-nal az a cél, hogy az Al maga ajanlja
a webshopod — a valaszaban, még a talalati lista el6tt. Harom 6 pillérre épul:

e Tartalom: ugy ird meg a tartalmaidat, hogy az Al kbnnyen megértse és idézhesse 6ket.
Részletes, kérdésekre valaszolé szovegeket jelent.

e Struktara: adj az Al-nak gépi formatumu adatokat is (schema markup), hogy pontosan
értse a terméked nevét, arat, értékelését.

e Hitelesség: Iégy jelen azokon a platformokon, ahonnan az Al meriti az informacioit, és
gyljts ertékeléseket — ezek bizonyitjak, hogy megbizhato forras vagy.

Fontos kiilonbség a hagyomanyos SEO-tol

A GEO-nal ugy irsz és strukturalsz tartalmat, hogy az Al értse, mi a terméked, kinek valo,
és miért jobb a tobbinél. Ami j6 a Google keresének, az altalaban j6 az Al-nak is — de az
Al-nal extra szempontok is vannak, amelyekrdl ez az utmutato szol.



Tartalom: az Al ezt szereti olvasni

Az Al rendszerek alapvet6en szbvegre alapoznak. Ha a webshopod termékoldalai,
kategorialeirasai és blogbejegyzései informativak, egyértelmiek és részletesek, az Al kdnnyebben
fog roluk tudast meriteni. Ez az egész Al SEO stratégia legelsé és legfontosabb lépése.

3.1 Termékleirasok: ne csak a gyarté szovegét masold

A legtdébb webshop elkdveti azt a hibat, hogy a gyarté altal adott minimalis leirast teszi fel. Ez az
Al-nak szinte semmi értéket nem jelent — és ami fontosabb: ha ugyanaz a széveg 50 webshopnal
szerepel, az Al nem fogja kiemelni egyiket sem.

Ha viszont sajat, részletes leirast irsz, az Al azt fogja forrasként idézni, és a webshopod keril be
a valaszba. Ez az a pont, ahol a kisebb webshopok feliimulhatjak a nagy webaruhazakat.

Amit egy j6 termékleiras tartalmaz:
e Kinek valo a termék? (pl. Idealis kiskonyhakhoz, ahol legfeljebb 2-3 szemelynek kell kavet
kesziteni naponta)

e Milyen problémat old meg? (pl. Nincs tobb reggeli zsufolt konyhapult — kompakt merete
miatt barhova elfer)

e Miben klldnbdzik a hasonld termékektdl? — konkrét adatokkal, pl. zajszint, kapacitas,
anyag.

e Konkrét szamok, méretek, kapacitasok — ne altalanossagokban irj.

e |eggyakoribb vevékérdések és valaszok — ez az Al szamara kuldndsen értékes.

Gyakorlati példa: rossz vs. j6 termékleiras

ROSSZ (gyarilag lemasolt): "Kompakt kavéf6z6, 1000W teljesitmény, 0,8L viztartaly,
fekete szin."

JO (Al- és vevébarat):

"Ez a kompakt kavéf6z6 tokéletes valasztas egyedulalloknak és paroknak, akik gyorsan,
reggeli sietség kdzben szeretnének finom, erés kavét. A 0,8 literes viztartaly nagyjabol 5
csésze kavéra elegendd — ha naponta 1-2 személynek készitesz, akar 2 napig sem kell
utantolteni. Az 1000W-os flitétest mindéssze 3 perc alatt hozza a vizet megfelel6 héfokra.
Zajszintje 45 dB koruli, tehat nem riaszt fel senkit reggel."

Hogyan kezdj hozza, ha sok terméked van?

Ne prébalj meg egyszerre mindent atirni — ez elveszi a kedved. Inkabb valaszd ki az 5-10 legjobban
fogyo termékedet, és azzal kezdd. Heti 2-3 termékleiras atirasa realis tempé, és 1-2 hénap alatt
mar érezhet6 lesz a kiuldnbség.

Hasznos segitség: kérd meg a ChatGPT-t, hogy az altalad megadott adatok alapjan irjon részletes,
vevObarat termékleirast. Aztan egészitsd ki a sajat tapasztalataiddal — az a személyes, szakeértdi
tudas az igazi erték.

3.2 Kategorialeirasok: ezeket is ird meg rendesen

Sok webshopnal a kategoriaoldalon nincs semmilyen széveges tartalom — csak a termékek listgja.
Ez hatalmas kihagyott lehet6ség, mert az Al a kategériaoldalakat is megvizsgalja.

Egy jo kategorialeiras (100-300 sz0) tartalmazzon:



Mit talalnak ebben a kategdriaban (termékcsalad attekintése)
Mire valok, kinek ajanlottak ezek a termékek

Hogyan érdemes valasztani koztik

Arkategoériak révid bemutatasa

3.3 Blog és hasznos tartalmak: az Al "forrasa" lesz

Az Al rendszerek szivesen hivatkoznak olyan tartalmakra, amelyek kérdésekre adnak konkrét,
részletes valaszt. Ha a webshopod blog szekcidjaban megvalaszolod a célkdzonséged
leggyakoribb kérdéseit, az Al ezeket a valaszokat fogja majd a felhasznaléknak visszaadni — és
forrasként megnevezi a webshopod.

Tartalom tipusa Példa egy kavéf6z6 webshop esetében

Osszehasonlitas "Kavégép vs. kapszulas gép: melyiket érdemes venni 2025-
ben?"

Vasarlasi utmutato "Hogyan valassz kavégépet? 7 dolog, amit nézz meg miel6tt
megveszed"

GYIK-formatum "Milyen kavégép valé egyedilalloknak?" — rovid, egyenes
valaszokkal

Top listak "Az 5 legjobb kapszulas kavégép 50 000 Ft alatt (2025)"

Problémamegoldo cikk "Miért nem forrd a kavé a gépembdl? 6 ok és megoldas”

Tipp: Hogyan talalj témaotleteket?

1. irj be egy kulcsszét a Google keresdbe, és nézd meg az automatikus
kiegészitéseket és a "Masok ezeket is keresték" részt — ezek valos, sokat
keresett kérdések.

2. Kérdezd meg a ChatGPT-t: "Milyen kérdéseket szoktak feltenni az emberek,
akik kavégépet szeretnének vasarolni?" — egy perc alatt kapsz 10-20
témaotletet.

3. Nézd meg a bejové e-maileket és az lgyfélszolgalati kérdéseket: amirél a vevoid
kérdeznek, arrdl irj cikket — ezek a legértékesebb témak.

3.4 Kérdés-valasz szekcié: az Al legjobb baratja

Minden fontosabb termékoldalra érdemes felvenni egy "Gyakori kérdések" (FAQ) szekcidt. Az Al
kulénosen szereti a kérdés-valasz formatumot, mert kénnyen ki tudja emelni és felhasznalni — szé
szerint kimasolhatja a kérdést és a valaszt a sajat valaszaba.

"Alkalmas-e ez a kavégép latte készitésére?" — majd 3-4 mondatos valasz.

"Mennyire hangos a gép?" — konkrét dB értékkel.

"Meddig tart a szallitds Magyarorszagon?" — pontos valasz.

"Van jotallas? Hol lehet javittatni?" — fontos bizalmi kérdés.



Technikai alapok: egyszer beallitani

Ez a fejezet technikusabbnak tlinhet, de ne ijedj meg: a legtdbb beallitast ma mar kattintasokkal el
lehet végezni a Shoprenter, WooCommerce, UNAS és Shopify adminfellleteiben.

4.1 Schema markup: "gép-nyelv" az Al-nak

A schema markup (mas nevén strukturalt adat) egy kilénleges kod, amit a weboldal forraskédjaban
helyezink el. Ett6l a Google és az Al rendszerek pontosan megértik, hogy mi a terméked neve,
ara, elérhet6sége, értékelése — anélkil, hogy a szdveget kellene értelmeznilk.

Miért fontos ez az Al SEO-hoz? Mert az Al valaszadaskor nemcsak széveget olvas, hanem keresi
a gépileg feldolgozhaté adatokat is. Ha a termékoldalad schema markuppal van ellatva, az Al
egyértelmiien azonositja a terméknevedet, aradat, értékeléseidet.

Mire érdemes schema markupot beallitani?

e Product schema: kotelez6 minden termékoldalra. Tartalmazza a terméknevet, arat,
elérhetéséget, leirast és SKU szamot.

e Review/Rating schema: a vasarldi értékelések és az atlagos pontszam — csillagokként
jelennek meg a Google talalatokban.

e FAQPage schema: a GYIK szekcio strukturalt formaban — az Al szé szerint
felhasznalhatja a kérdés-valasz parokat.

e Organization schema: a vallalkozas neve, cime, telefonszama, logdja.

e Article schema: blogbejegyzéseknél — megmutatja az Al-nak, hogy ez egy cikk, ki irta,
mikor, mi a témaja.

Hogyan allitsd be — platformonként:

WooCommerce

A WooCommerce alapbdl nagyon keves schema markupot general, ezért sziilkséges egy
SEO bévitmeny.

Rank Math SEO: WordPress bévitményekben keresd, telepitsd és aktivald. Product,
FAQ, Article schema mind beallithatd grafikus feltleten, kod nélkul.

All In One SEO (AIOSEO): hasonldan telepithetd, szintén kod nélkul kezeli a schema
markupot. Az ingyenes verzio a legtdbb alapfunkciot tartalmazza.

Ellenérzés: Rich Results Test eszkdzzel (search.google.com/test/rich-results).

Shoprenter

A Shoprenter beépitetten general schema markupot a termékekhez, kategériakhoz és az
Uzlethez.

1. Adminfellleten: Marketing > SEO beallitasok — ellenérizd, hogy a strukturalt
adatok be vannak-e kapcsolva.

2. Atermékadatokat (ar, elérhet6ség, leiras) tartsd naprakészen — ezek kertlnek a
schema markupba automatikusan.
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. Rich Results Test eszkozzel ellendrizd le a f6 termékoldalaidat.

UNAS

Az U

1.
2.

NAS is rendelkezik beépitett SEO funkcidval:
Adminfeliileten: SEO > Altalanos SEO beallitasok > strukturalt adatok.

Az UNAS automatikusan general Product schema-t, ha a termékadatok ki
vannak toltve.

Ellen6rizd a Rich Results Test-tel.

Shopify

A Shopify a legtobb alapvetd schema markupot automatikusan generalja, de érdemes
kib8viteni:

1.

2
3

Shopify App Store-ban keresd: "JSON-LD for SEQ" vagy "TinyIMG" — ingyenes
lehet6segek.

. Atermékleirasok, arak és elérhet6ség mindig legyen naprakész.
. Ellenérzés: Rich Results Test eszkozzel.

4.2 Google Business Profile: az Al is innen olvas

A Google Business Profile (korabbi nevén Google Cégem) az egyik legfontosabb platform,

amelybdl az Al meriti az informacidkat egy vallalkozasrol. Ha csak online értékesitesz, akkor is
érdemes bedllitani — a Google Al egyre inkabb a Business Profile-ban szereplé adatokra
tamaszkodik.

Teendok — Iépésrél Iépésre:

1.

2.
3.

4,
5.
6.

Nyisd meg a business.google.com oldalt, és keress ra a cégneveddre. Ha mar létezik egy
listazas, igényeld; ha nem, hozz létre ujat.

Toltsd ki MINDEN mez6t: cégnév, kategoria, elérhetéségek, weboldal URL, nyitvatartas.

irj részletes vallalkozas-leirast (legalabb 200-300 sz4): mit arulsz, kinek, miéta, mi a
kuldnlegességed.

Tolts fel legalabb 10-15 fényképet: termékfotok, csomagolas, esetleg a csapat.
Kérj vevktdl Google értékeléseket — errél részletesen az 5. fejezetben lesz szé.
Havonta 1-2 bejegyzést tegyél k6zzé: uj termék, akcid, hasznos tipp.

4.3 Weboldal sebessége és mobilbarat megjelenés

Az Al rendszerek azokat az oldalakat részesitik elényben, amelyek gyorsak és mobilon is jol
mikodnek. Ennek oka egyszerl: a Google csak olyan oldalakat ajanl az Al-javal, amelyeket maga
is megbizhatonak és felhasznalébaratnak tart.

Nyisd meg a PageSpeed Insights eszkdzt (pagespeed.web.dev), és futtasd az elemzést.
A mobil pontszam legyen legalabb 60 felett — ideadlisan 80 felett.

A leggyakoribb ok a nagy képfajlok — tomdritsd le 6ket a Squoosh.app ingyenes
eszkozzel.



e WooCommerce esetén a lassusagot altalaban sok rosszul optimalizalt bdvitmény okozza.

4.4 HTTPS és biztonsag

Az Al rendszerek csak megbizhato, biztonsagos oldalakra hivatkoznak. Ha a webshopodnak nincs
érvényes SSL tanusitvanya (vagyis az URL nem "https://"-sel kezd&dik), ez alapveté probléma.

A Shoprenter, UNAS és Shopify platformok automatikusan biztositjak az SSL tanusitvanyt.
WooCommerce esetén a tarhelyszolgaltatod altalaban ingyen adja (Let's Encrypt tanusitvany).



Hitelesség: miért bizik benned az Al?

Az Al rendszerek nem csak azt nézik, mit ir a webshopod dnmagarodl. Azt is vizsgaljak, mit
mondanak masok a webshopodrél az interneten. Minél tobb hiteles, pozitiv forrasbdl talalnak
adatokat, annal szivesebben ajanljak.

Egyszeriibben fogalmazva: az Al ugy dont, kit ajanl, mint ahogy te déntesz, hogy melyik éttermet
prébalod ki — amelyikrél a legtébb baratod jét mondott.

5.1 Vasarléi értékelések: az Al legfontosabb bizalmi jele

A Google, a ChatGPT és mas Al rendszerek az értékeléseket kiemelten kezelik — kildndsen
termékajanlaskor. Két webshop kozul az Al altalaban azt ajanlja, amelyiknek tdbb és jobb
értékelése van.

Google Reviews Az Al SEO szempontbdl a legjobb. Minden rendelés utan kuldd el
a Google értékelési linket e-mailben.

Webshop sajat értékelés A termékoldaladon megjelend értékelések — schema markupon
keresztul bekertilnek az Al indexébe.

Trustindex Magyar piacon elterjedt értékelésgydijté platform. Osszegyijti a
Google, Facebook forrasokat. Van ingyenes csomag.

Fogyasztébarat mindsités = Magyar allami minésités webshopoknak — az Al a
fogyasztébarat.hu adatbazisabdl is olvas.

Facebook értékelések A Facebook uzleti oldal értékelései is megjelennek az Al
forrasaiban.

Arukeresé / Argép A portalokon kapott értékelések az Al szamara is lathatok, és a jo
atlagpont plusz bizalmat ad.

Hogyan kérj értékelést?

A legtdébb vevé nem ir értékelést automatikusan — de ha kéred, jelentds részik megteszi.
Tapasztalatok alapjan a megkeért vevék 10-20%-a ir értékelést.

Minta e-mail szoveg értékeléskéréshez:

Targy: Hogy tetszett a rendelésed? .«
Szia [Vevénév]!
Reméljuk, elégedett vagy a [termék neve]-vel! Ha van 1 perced, nagyon sokat segitenél

nekunk, ha megosztanad a véleményed Google-n. Ez nem csak neklnk fontos —
masoknak is segit a dontésben.

>> Ertékelés irasa itt: [Google értékelési link]
Kdszdnjuk! [Webshop neve] csapata



Tipp: A legtobb platform (Shoprenter, UNAS, Shopify, WooCommerce) lehet6ve teszi,
hogy ezt az e-mailt automatikusan kikuldd X nappal a szallitas utan. Erdemes egyszer
beallitani.

5.2 Sajtéanyagok és médiamegjelenések

Ha valamilyen médium — legyen az egy blogger, egy szakportal vagy egy helyi ujsag — ir rélad, az
Al bizalmi jelként kezeli. Egy ilyen kulsé megjelenés tObbet érhet, mint tiz sajat blogbejegyzés.

e E-commerce szakportalok: Webshopper.hu, Ecommerce.hu — kildj nekik rovid
bemutatkozoét és érdekes sztorit.

e Vallalkozoi podcastok és YouTube csatornak — egy interju komoly SEO értékkel bir.
Helyi média — a helyi online Ujsagok szivesen irnak sikeres helyi vallalkozasokrol.

e Vendégbejegyzések — kinald fel mas blogoknak, hogy irj nekik hasznos cikket. Cserébe
az oldalad URL-je megjelenik.

5.3 A Rélunk oldal: sokkal fontosabb, mint gondolod

Az Al rendszerek a Rélunk oldalt az E-E-A-T szempontbdl vizsgaljak: Experience (tapasztalat),
Expertise (szakértelem), Authoritativeness (tekintély), Trustworthiness (megbizhatdsag). A legtobb
webshopnak gyenge Roélunk oldala van — ez valédi versenyeldny lehet.

Ki all a webshop mogott?: rovid bemutatkozas, lehetdleg fotoval.

Miota miikodik a cég, és miért jott létre?: egy rovid alapitastorténet.

Mi a szaktudasotok?: pl. "10 éve foglalkozom kavéval, barista képzésem is van".

Szamok és eredmények: pl. 5000+ elegedett vevo, 2015 6ta az iparagban, 98% pozitiv
ertekeles.

e Elérhetéségek, céginformaciok: addészam, cégjegyzékszam, pontos cim.



Jelenlét a kuils6 platformokon

Az Al nem csak a webshopod sajat oldalat olvassa. A dontéseihez felhasznalja mindazt, amit az
egész interneten talal rolad. Ezért fontos, hogy minél tébb, relevans platformon kovetkezetesen
jelen legyél — és mindenitt ugyanazokat az adatokat add meg.

NAP-konzisztencia — kritikusan fontos!

NAP = Name, Address, Phone — azaz a céged neve, cime és telefonszama. Ha az
Arukeresd-n mas telefonszamot adsz meg, mint a Google Business Profile-odban, az Al
bizonytalansagot észlel és kevésbé szivesen ajanl.

6.1 Arukeresé és Argép: a Google Al alapveté forrasai

A Gemini és a Google Al Overviews a Google Shopping és a nagy 6sszehasonlito portalok adataira
tamaszkodik. Ha a termékeid nincsenek fent az Arukeres6.hu és az Argép.hu oldalakon, a Google
Al sokkal kisebb eséllyel fogja ajanlani 6ket.

1. Regisztralj az Arukeresé.hu-ra és az Argép.hu-ra — mindkét platform ingyenes alap
regisztraciot kinal.
2. Készits termékfeedet XML formatumban: WooCommerce-nél "Product Feed PRO"

bévitmény; Shoprenter, UNAS és Shopify esetén az adminfellleten van beépitett XML
feed funkcié.

3. Toltsd fel a feedet és ellendrizd, hogy a termékek neve, leirasa, képe és ara helyesen
jelenik-e meg.

4. Kérd meg vevéidet, hogy az Arukeresé-n is értékeljenek — ezeket is olvassa az Al.

6.2 Google Shopping (Google Merchant Center)

A Google Merchant Center a Google sajat termékkataldogusa. Ha ide feltdltdod a termékeidet, azok
megjelenhetnek a Google Al Overviews termékajanlasaiban. Az Al Overviews vasarlasi
kérdéseknél szinte kizarélag a Merchant Center-ben szerepl6 termékeket ajanlja.

Ez a leghatasosabb egyetlen technikai beallitas!

Ha azt szeretnéd, hogy a Google Al Overviews ajanlja a terméked, a Google Merchant
Center beallitasa nem opcionalis — ez a legfontosabb Iépés. Erdemes minél hamarabb
elvégezni.

1. Nyiss fiokot a merchants.google.com oldalon — teljesen ingyenes.
2. Igazold a webshopod tulajdonjogat a Google Search Console-on keresztul.

3. Tolts fel termékkatalogust: WooCommerce — Product Feed PRO plugin; Shoprenter —
Marketing > Google Shopping; UNAS — Marketing > Google Shopping; Shopify — Google
& YouTube app.

4. Ellendrizd a feed hibakat a Merchant Center Diagnosztika flilén és javitsd ki 6ket.

6.3 Kozosségi médias jelenlét



Az Al a kdzosségi médiat is figyelik — kuldondsen a Facebook és az Instagram Uzleti oldalakat. Ha
az Al keresi a webshopod nevét, és megtalalja a kitdltott Facebook oldalt rendszeres posztokkal,

ez megerdsiti, hogy a vallalkozas aktiv és megbizhaté.
e Legyen teljesen kitoltott, aktiv Facebook Uzleti oldalad — az "Névjegy" szekciéban add
meg a weboldalt, telefonszamot és nyitvatartast.
e Az Instagram fiok neve egyezzen meg a webshop nevével, és a bio tartalmazzon linket a

webshopra.
e Rendszeres posztolas (heti 2-3) — ez az aktivitas jelzése.



Mérés és ellenorzés

Az Al SEO hatasa nem annyira azonnali, mint egy Google Ads kampanyé — de mérhetd és
kovethetd. A kdvetkez6 eszkdzdk segitenek nyomon kdvetni a haladast.

7.1 Google Search Console

A Google Search Console (search.google.com/search-console) ingyenes eszkdz, ami megmutatja,
milyen keresési kifejezésekre jelent meg a webshopod a Google-n, hanyszor lattak, és hanyan
kattintottak ra.

e Figyelj a "Megjelenések" szamara — ez akkor is n6, ha az Al Overviews-ban szerepelsz,
nem csak a klasszikus talalatokban.

o A "Keresési kifejezések" ful megmutatja, milyen kérdésekre talalnak meg.
e Regisztralj, igazold a webshopod tulajdonjogat, és ellenérizd hetente.

7.2 Manualis Al ellenorzés

A legkdzvetlenebb mddszer: rendszeresen kérdezd meg az Al-okat. Havonta egyszer érdemes
elvégezni ezeket a teszteket — 15-20 percet vesz igénybe, de nagyon tanulsagos.

Google (Al Overviews) Keresés: "legjobb [termékkategdria] [arkategoria]" — megjelenik a
webshopod?

ChatGPT "Milyen [termékkategoria]-t ajanlasz Magyarorszagon?" vagy "Hol
érdemes [termék]-t venni?"

Gemini "Hol vegyek [termék] online Magyarorszagon?"

Claude "Melyik webshopban érdemes [terméket] venni Magyarorszagon?"

Ha megjelensz, de pontatlan adatokkal — frissitsd azonnal a tartalmaidat. Az Al id6vel felveszi a
frissitett adatokat.

7.3 Google Analytics 4

A Google Analytics 4 (analytics.google.com) megmutatja, honnan érkeznek a latogatok. Ha az Al
SEO munkad hatasos, az "organikus keresés" forgalma ndvekedni fog — altalaban 2-4 hénap utan
kezd lathatova valni.

7.4 Markafigyelés: hogyan reagalj, ha irnak rélad?

A markafigyelés (brand monitoring) azt jelenti, hogy értesllsz rola, amikor valaki az interneten
megemliti a webshopod nevét. Az Al SEO szempontbdl azért fontos, mert az Al a negativ
forrasokat is olvassa.

e Ha valaki pozitivan ir rolad: megerdsitsd (lajkold, oszd meg, kdszdnd meg) — néveli a cikk
lathatosagat.

e Ha valaki negativan ir: reagalj higgadtan, tényekkel. Ha panasz jogos, kinalj megoldast.

e A Google értékelésekre mindig valaszolj — akar pozitivra, akar negativra.



e Ha tdbb negativ jel is van: reagalj tdbb pozitiv tartalommal — kérj értékeléseket elégedett
vevoktél.

Google Alerts beallitasa (ingyenes, 5 perc):

1. Nyisd meg az alerts.google.com oldalt Google-fickba bejelentkezve.

2. A keres6émezdbe ird be a webshopod nevét idézdjelbe téve, pl. "KavéBolt
Webshop".

3. Ismételd meg a legfontosabb termékeid neveivel is.
4. Valaszd ki az értesitési frekvenciat: "Azonnal" a legfontosabb kulcsszavakra.



Cselekvési terv: hol kezdj hozza?

Ez az utmutaté sok mindent tartalmazott — és tudjuk, hogy elsére ez sok lehet. Ezért 6sszeallitottuk,
hogy mivel kezdj, és mi var rad a kdvetkez6 hetekben és honapokban. Ne probalj egyszerre
mindent megcsinalni — inkabb haladj lépésrdl Iépésre.

1. hét — Az alapok lefektetése (kb. 3-5 6ra)

1. Google Search Console és Google Analytics 4 beallitasa (ha még nincs meg)

2. Google Business Profile kitdltése (business.google.com) — minden mezd,
részletes leiras, fotok

3. Schema markup ellenérzése a Rich Results Test eszkdzzel — legalabb 3
termékoldalon

4. 5 legjobban fogyo6 termék leirasanak atirasa (b6vebb, Al-barat formatumra)
5. Google Alerts beallitasa a webshop nevére

6. Manualis Al teszt: kérdezd meg a ChatGPT-t és a Gemini-t a
termékkategériaidra

2-4. hét — Tartalom és platformok (kb. 5-8 éra hetente)

1. A fennmaradé termékleirasok atirasa — kategoérianként haladj, heti 5-10 termék
realis

2. Kategdrialeirasok megirasa (minden kategoriahoz 100-200 sz06)

3. Arukeresé.hu és Argép.hu regisztracié, XML feed feltdltés

4. Google Merchant Center fiok létrehozasa és termékfeed feltdltés (ez a legtobb
id6t veszi el, de megéri)

5. Ertékeléskérd e-mail automatizmus bedllitasa a webshopban
6. ROolunk oldal ujrairasa az E-E-A-T szempontok alapjan

2-3. hénap — Tartalom és hitelesség (folyamatos)

1. Havi 2 blogbejegyzés megirasa (vasarlasi utmutatok, 6sszehasonlitasok, GYIK-
stilusu cikkek)

Google, Arukeresé és Fogyasztébarat értékelések aktiv gyijtése

FAQPage schema markup hozzaadasa a termékoldalakhoz (ahol még nincs)
Megkeresés szakportalok és bloggerek felé sajtdanyaggal

Havi manualis Al teszt és Search Console adatok elemzése

Google Business Profile posztok: havonta 1-2 bejegyzés (akcid, uj termék, tipp)
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Gyors osszefoglalé és GYIK

A legfontosabb elvek, egy helyen

Alapelv Mit jelent a gyakorlatban?

Légy informativ irj részletes, kérdésekre valaszolé tartalmakat — ne csak
termékadatokat sorolj.

Légy strukturalt Hasznalj schema markupot, hogy az Al gépi formatumban is
megértse a terméked.

Légy megbizhatoé Gyljts értékeléseket, jelenj meg hiteles platformokon, t6ltsd ki a
Rolunk oldalt rendesen.

Légy kovetkezetes Minden platformon (Google, Arukeresd, Facebook,
UNAS/Shoprenter) azonos adatok legyenek.

Légy tiirelmes Az Al SEO hatasa 2-4 honap alatt mutatkozik meg — de tartds és
egyre er6s6dd eredménnyel jar.

Gyakran Ismételt Kérdések

Mennyire gyors az eredmény?

Az Al SEO altalaban 2-4 honap alatt kezd el érezhetd eredményeket hozni. A tartalmi frissitéseket
a Google altalaban 2-4 héten belll indexeli, de az Al-alapu ajanlasokhoz szikseéges "bizalomhoz"
id6 kell.

Kell hozza programozéi tudas?

Nem feltétlendl. A Shoprenter, UNAS és Shopify platformok a schema markup nagy részét
automatikusan kezelik. WooCommerce esetén a Rank Math vagy az AIOSEO bdvitmény telepitése
szilkséges, de ez 10 perc kattintgatassal elvégezheté.

Mennyibe keriil?

A legtobb lépés ingyenes. Google Search Console, Google Business Profile, Google Merchant
Center, Arukeresé és Argép alap regisztracié, Rank Math/AIOSEOQ ingyenes verzid, Google Alerts
— ezek mind ingyenesek.

Hogyan tudom, hogy az Al ajanl-e engem?

Kérdezd meg személyesen a ChatGPT-t, a Gemini-t és a Claude-ot, hogy ajanl-e webshopot az
adott kategoriaban Magyarorszagon. Havonta végezd el ezt az ellenérzést. Emellett a Google
Search Console-ban is lathatod, ha az oldalad megjelent az Al Overviews-ban.

Mi van, ha a versenytarsaim is csinaljak ezt?

Mindenképpen érdemes minél hamarabb elkezdeni. Az Al a megbizhatésagot és az autoritast
dijazza — azok a webshopok kerilInek a legjobb pozicidba, akiknek a legtébb értékelésuk, a legjobb
tartalmuk és a legerésebb online jelenlétik van.

Elég-e, ha jo termékleirasaim vannak?



A j6 tartalom az alap, de 6nmagaban nem elég. Az Al dontéséhez szilkség van a technikai alapokra
(schema markup, Google Merchant Center), a hiteles kuilsé jelenlétekre (értékelések,
0sszehasonlitd portalok) és a kdvetkezetes céginformaciokra is.



Hasznos eszkozok és linkek

Az alabbi eszkdzok segitenek az Al SEO munkaban. Az ingyeneseket jeldltik.

Eszkoz / Platform Mire j6 és hol éred el

Google Search Console
(ingyenes)

Google Business Profile
(ingyenes)

Google Merchant Center
(ingyenes)

Rich Results Test (ingyenes)

PageSpeed Insights (ingyenes)
Google Alerts (ingyenes)
Squoosh (ingyenes)

Rank Math SEO
(WooCommerce, ingyenes alap)

Arukeresé.hu (ingyenes alap)
Argép.hu (ingyenes alap)
Trustindex (ingyenes alap)

Fogyasztébarat mindsités

Sok sikert a munkahoz!

Keresési adatok, Al Overviews megjelenések:
search.google.com/search-console

Cégprofil kezelése, posztolas, értékelések:
business.google.com

Termékfeed az Al Shopping ajanlasokhoz:
merchants.google.com

Schema markup ellendrzése: search.google.com/test/rich-
results

Weboldal sebesség mérése: pagespeed.web.dev
Markafigyelés: alerts.google.com
Képtomorité eszkdz: squoosh.app

SEO és schema markup b&vitmény: rankmath.com

Magyar 6sszehasonlité portal: arukeresd.hu
Magyar 6sszehasonlitoé portal: argep.hu
Magyar értékelésgyjté platform: trustindex.io

Magyar allami webshop minésitési program:
fogyasztobarat.hu
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